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Christine Filipp — Martin Heintel

Regionale Identitiit als Entwicklungsmotor fiir eine Region
Handlungsanleitungen fiir die Regionalentwicklung zur
Steigerung der Regionalen Identitit im Weinviertel

Begriffe wie ,,Regionalitit®, ,,Identitdt” oder ,,Heimat* sind im Rahmen regionaler
Entwicklungsdiskurse momentan aktueller denn je. COVID-Krise, Wirtschafts-
krise, Energiekrise sowie Ukrainekrieg sind dafiir mitverantwortlich. Diese glo-
balen Krisenphédnomene bringen es gleichzeitig mit sich, dass Diskurse zu regio-
naler Ndhe und Verbundenheit neu aufgeladen werden. Regionalitdt und Heimat
sind somit aktueller denn je!' Aber was verbinden Menschen tatséchlich mit die-
sen Wortern? Zu welchen Raumen verspiiren sie Bindungen und Identitdten? Gibt
es so etwas wie ,,Heimatstolz*?

Anm.: Der vorliegende Beitrag basiert auf einer von Christine Filipp im Jahr 2023 vorge-
legten, bislang unverdffentlichten Masterarbeit unter dem Titel ,,Regionale Identitit als
Entwicklungsmotor fiir eine Region; Handlungsanleitungen fiir die Regionalentwicklung
zur Steigerung der ,Regionalen Identitit® im Weinviertel, die im Rahmen des Weiterbil-
dungsprogramms zur ,,Kooperativen Stadt- und Regionalentwicklung® am Postgraduate
Center der Universitit Wien approbiert wurde (Betreuer: Martin Heintel; siche: Postgradu-
ate Center: Kooperative Stadt- und Regionalentwicklung: www.postgraduatecenter.at/ko-
operativregion (08.05.2024). Im Rahmen der nun vorliegenden deutlich gekiirzten und an-
gepassten Verdffentlichung erfolgte eine Uberarbeitung sowie Aktualisierung. Auf eine
Anpassung der Zitierweise nach der in der OGL iiblichen Form wurde im konkreten Fall
ausnahmsweise verzichtet.

DI Christine Filipp, MA ist Geschiftsfiihrerin der LEADER Region Weinviertel Ost.
LEADER bedeutet partizipative Regionalentwicklung, hier arbeiten Personen aus der Zi-
vilgesellschaft, der Privatwirtschaft, der (Land-)Wirtschaft und den Gemeinden zusam-
men, um neue innovative Losungen fiir aktuelle Problemstellungen in der Region zu fin-
den. Die Grundidee von LEADER ist es, die Menschen der Region dabei zu unterstiitzen,
die eigene Heimat zu stéirken, die Lebensqualitit sowie die wirtschaftlichen Bedingungen
zu verbessern.

ao. Univ.-Prof. Mag. Dr. Martin Heintel ist Professor am Institut fiir Geographie und
Regionalforschung der Universitdit Wien und wissenschaftlicher Leiter des Weiterbil-
dungsprogramms ,,Kooperative Stadt- und Regionalentwicklung® am Postgraduate Center
der Universitit Wien. Seine Arbeitsgebiete umfassen Stadt- und Regionalforschung, Re-
gionalentwicklung und -politik, grenziiberschreitende Zusammenarbeit, Politische Geo-
graphie sowie Beratung von Stidten und Regionen.

! Anm.: Siehe zum Beispiel Bundesprisidentenwahl mit dem Sujet ,,Heimatliebe* (siche:
https://www.derstandard.at/story/2000033311073/plakatkampagne-van-der-bellen-setzt-
auf-heimatliebe-und-zusammenhalt; 08.05.2024) oder ein Projekt an der Universitat
Wien, das sich diesem Thema gewidmet hat (siche: https://impact-sowi.univie.ac.at/fa-
echer/politikwissenschaft/visual-storytelling/; 08.05.2024); siche ebenso: Bundesmi-
nisterium flir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft ,,Meine Re-
gion — Heimat. Zukunft. Lebensraum (https://info.bml.gv.at/themen/regionen-raum-
entwicklung/meine-region-heimat-zukunft-lebensraum.html; 08.05.2024). Erweitert
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Fiir die Arbeit in der Regionalentwicklung ist die Fragestellung ob sich Biir-
ger:innen zu ihrer Heimatregion verbunden fiithlen und welche personliche Zuge-
horigkeit sie haben von fortlaufendem Interesse. Allerdings gibt es bisher keine
praktikable Methode ,,Regionale Identitdt innerhalb der Region festzustellen
bzw. kann auch nicht dargelegt werden, auf welche Bereiche der Region der Fak-
tor ,,Regionale Identitdt* Auswirkungen zeigt. Daher ist es schwierig dazu gezielte
MaBnahmen zu setzen.

Das Themenfeld rund um ,,Regionale Identitdt™ ist von verschiedenen Wissen-
schafter:innen bereits analysiert und dargelegt (beispielsweise Weichhart, 2018;
Weichhart et al., 2006; Bétzing, 2020; Birnbaum et al., 2021) — sie alle kommen
auf ein relativ einheitliches Verstindnis, von dem was unter ,,Regionaler Identitét*
zu verstehen ist. Auch dariiber, welche Wirkungen durch eine regionale Verbun-
denheit der Bevolkerung in einer Region auftreten konnen, liegt in der aktuellen
Wissenschaft ein weitgehender Konsens vor. Daraus zeigt sich bereits die Heraus-
forderung, die dieses Trendthema mit sich bringt. Trotz umfangreicher wissen-
schaftlicher Forschungen zur ,,Regionalen Identitdt fehlt es nach wie vor an ei-
nem konkreten Transfer wissenschaftlicher Erkenntnisse in die praktische Arbeit
der Regionalentwicklung.

Der vorliegende Beitrag zeigt am Beispiel der niederdsterreichischen Region
Weinviertel wie Akteur:innen der Regionalentwicklung den Faktor ,,Regionale
Identitét™ bewusst fiir eine erfolgreiche Weiterentwicklung ihrer Region nutzen
kénnen und welche Mallnahmen dazu gesetzt werden miissen.

Begriffe wie ,,Region®, , Identitit* und ,,Regionale Identitat“

Fiir ein Grundverstidndnis zum Begriff ,,Regionale Identitdt” werden die Worter
»Region®, | Identitit™ und schlussendlich ,,Regionale Identitdt niher betrachtet.
Schon der Begriff Region wurde in den letzten Jahrzehnten von verschiedenen
Wissenschafter:innen beleuchtet (u. a. Blotevogel, 2005, Chilla et al., 2019; Sinz,
2018). Die von Lange im Handworterbuch der Raumforschung und Raumordnung
1970 formulierte Minimaldefinition wird aber nach wie vor von der Fachwelt ak-
zeptiert und deckt sich mit den Ausfiihrungen diverser Autor:innen. Lange (1970,
Sp. 2705) erldutert Regionen als einen geografisch bestimmten Raum mittlerer
GroBenordnung, welcher als zusammenhéngend angesehen wird (Blotevogel,
2005: 362). Regionen werden durch die Auswahl von Identifikations- und Ab-
grenzungskriterien sowie auf Basis von Interessen oder Problemstellungen er-
zeugt. In einem Punkt sind sich die Autor:innen der vorliegenden Fachbeitriage
einig, der Regionsbegriff erfahrt eine inflationére Steigerung in der Verwendungs-
haufigkeit (Weichhart, 1996: 25) — ,.regional* wurde zum ,,In“-Begriff.

Der Begriff der Identitét gilt als Schnittpunkt von individuellen Selbstkonzep-
ten und sozialen Erwartungen bzw. Erfordernissen. Dabei ldsst sich die Identitéts-
frage als Begleiterscheinung des sozialen und kulturellen Wandels bzw. auch als
Folge einer Flexibilisierung von Lebensformen und der Reaktion auf politische
sowie mediale Umbriiche verstehen. Identitit gilt nach wie vor als Selbstversiche-

wird hier die gegenwirtige Debatte vor allem im Tourismus mit der Verwendung des
Begriffs ,,Lebensraum® (siche u.a.: https:/link.springer.com/book/10.1007/978-3-
658-28110-6; 08.05.2024).



58 Christine Filipp — Martin Heintel

rung und Zugehorigkeitspriifung in einer aktuell tendenziell unsicheren Zeit.
Wichtig ist die Erkenntnis, dass es nicht ,,die” eine Identitét gibt (Zirfas, 2010:
9 ft.).

Das Herstellen von Identitét beinhaltet das Aufnehmen von alten und neuen
Erfahrungen ohne dabei die personliche Besténdigkeit infrage zu stellen, woraus
abgeleitet werden kann, dass ein Mensch Identitdt sowohl erlangen, als auch wie-
der verlieren kann (Frey, Hauser, 1987: 7). Identitit ist demnach nicht von selbst
gegeben. Sie muss aufgebaut, festgestellt, bewahrt, aufrechterhalten und vertei-
digt werden (Zirfas, 2010: 15).

Mit den Erkenntnissen, was die Begriffe Region und Identitdt bedeuten,
kommt auch ein erstes Verstéindnis dafiir, was unter Regionaler Identitit ver-
standen wird. Weichhart, Weisken und Werlen (2006: 22 f.) erldutern genau diesen
Zusammenhang und beschreiben, dass das Phanomen der Regionalen Identitit et-
was mit Identitdt zu tun hat, welche sich auf die riumliche Einheit bezieht. Alle
Begriffsherleitungen in der aktuellen Fachliteratur haben eines gemeinsam, dass
sie die Verschrankung zwischen den Menschen und der rdumlichen Einheit darle-
gen — raumbezogene Identitdt ist ein Phdnomen, welches sich im Bewusstsein von
Menschen abspielt. Dabei geht es um die Wahrnehmung der Eigenheit, des Raum-
ausschnittes, der personlichen Zugehorigkeit sowie den Gefiihlen, welche Men-
schen mit einem spezifischen Raum verbinden — dadurch kann es zu einem Zu-
sammengehorigkeitsgefiihl und einer Loyalitdt zu diesem Raum kommen. Eine
dhnliche Interpretation erldutert Weichhart auch fiir den Begriff Heimat, wobei
mit Heimat deutlich emotionalere Assoziationen verbunden werden (Weichhart,
2019: 54; Kempa et al., 2019: 45, Weichhart et al., 2006: 22 f., 29).

Verschiedene und trotzdem dhnliche Herangehensweisen gibt es dazu wie Re-
gionale Identitiit entsteht. Weichhart (2018: 910 f.) beschreibt die drei bekann-
ten Prozesse der ,,identification of™, ,,being identified” und ,,identification with*,
die sich auf das Konzept der ,,multiplen Identitdt von Graumann (1983) bezichen,
welche die Gefiihlswahrnehmung mit Bezug auf die rdumliche Ebene beschrei-
ben. Birnbaum, Wilhelm, Chilla und Kroner (2021: 190) erldutern die drei As-
pekte, die fiir eine Bindung zwischen einem Ort und einer Person (Place attach-
ment) verantwortlich sein kdnnen, ndmlich soziale Aspekte eines Netzwerkes, in-
haltsbasierte Aspekte, welche einem Ort Einzigartigkeit und Unverwechselbarkeit
geben sowie emotionale Aspekte, wie historische Wurzeln, Traditionen oder Di-
alekt. Einen dhnlichen Zugang verfolgen auch Kempa, Kratzig und Schneider im
Zukunftsdiskurs der Leibniz Universitit Hannover, sie verweisen auf materielle
(zum Beispiel Siedlungsstrukturen, Gebéude, Landnutzung etc.) und immaterielle
Elemente (zum Beispiel personliche Netzwerke, Traditionen, Kunst etc.) als
Merkmalstréger regionaler Identitdt (Kempa et al., 2019: 45). Auch Knaps (2021:
167) verweist in seiner Dissertation auf drei Merkmale die identitétsstiftend sind,
jene die spezifisch fiir einen Raum sind, welche die emotional besetzt sind und
Merkmale, die als Symbol rdumlicher Zugehdrigkeit gedeutet werden. Baumfeld
(2011) entwickelt ein eigenes Modell (mentale ,,Landkarte fiir die Regionale
Identitdt), in welchem er ,,Regionale Merkmale®, , Bindungsmerkmale® sowie
»Zuschreibungen an die Region® erfasst und damit die Dichte der Regionalen
Identitit veranschaulicht.

Entscheidend fiir die Entstehung von ,,Regionaler Identitit” ist die Kommuni-
kation iiber eine Region. So kdnnen auch Wahrnehmungs- und Identititsregionen
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nach Blotevogel (2005: 364) entstehen. Die Art der Kommunikation ist dabei we-
niger entscheidend, sie kann face-to-face, in Medien, der Politik oder Kultur er-
folgen. Wichtig ist die gemeinsame Ansicht auf die Region (Baumfeld, 2011: 4;
Blotevogel, 2005: 364; Weichhart, 2015, 2018).

Eine Methode der Kommunikation ist das Prinzip des Geschichtenerzéhlens.
Mittels Geschichten konnen Leitmotive, Symbole und Metaphern transportiert
werden, welche wieder priagend fiir regionale Identititen sind (Fischer und Hein-
tel, 2022: 207).

Eine gewisse Basis fiir eine regionale Identifikation bildet eine gesellschaft-
liche Dynamik. Baumfeld (2011: 1 f.) zeigt auf, dass der demografische Wandel,
Migration, die Globalisierung sowie die erhohte Mobilitét in der Gesellschaft den
Wunsch nach Ausbildung und Stérkung von ,,Regionaler Identitét™ hervorbringt,
konkret liegt darin das Bediirfnis nach einer verstérkten Kommunikation iiber die
eigene Heimatregion.

Verschiedene Wissenschafter:innen haben bereits nach den Ursachen fiir die
Ausprigung der Identifikation mit einer Region geforscht und sind dabei auf
unterschiedliche Ausgangssituationen gestoflen. Sowohl Miihler und Opp (2005: 3)
als auch Lalli (1989) sind der Primérsozialisation von Menschen auf den Grund
gegangen, wobei Lalli nachweisen konnte, dass Personen, die in der jeweiligen
Stadt geborgen sind, zu einer starkeren Ortsbindung tendieren, Miihler und Opp
(2005: 10) konnten hier keinen direkten Zusammenhang nachweisen. Auch bei
der Wohndauer gibt es Differenzen. Lalli (1989) belegt eine positive Auswirkung
von zunehmender Wohndauer auf die hohe Identifikation mit einer Stadt. Miihler
und Opp (2005: 10) konnten in ihren Erhebungen weder im Kontext der Wohn-
dauer, noch in der Verbindung von Wohndauer und Lebensalter Effekte auf die
Starke der regionalen Identifikation feststellen. Wahrend Lalli (1989) die Mei-
nung vertritt, dass eine positive Einschétzung der Stadtqualitit die Ortsverbun-
denheit beeinflusst, kdnnen Miihler und Opp (2005: 8) keinen Zusammenhang
zwischen Ortlichen Lebensbedingungen und regionaler Identifikation feststellen.
Was Miihler und Opp (2005: 9) belegen, ist eine positive Entwicklung von regio-
naler Identifikation, wenn sich eine Gruppe bedroht fiihlt. Ebenso konnte Raag-
maa (2002: 74) nachweisen, dass die Artikulation von ,,Regionaler Identitat™ mit
dem Bildungsniveau von Menschen zusammenhéngt.

Weniger breit erldutert ist die riumliche Dimension der Identititsbildung
und damit die Darlegung, zu welchen rdumlichen Ebenen Menschen Identitét ver-
spliren. Birnbaum, Wilhelm, Chilla und Kréner (2021: 190) sind der Meinung,
dass ldndliche Ridume, aufgrund demografischer Entwicklungen sowie unter-
schiedlichen Dynamiken der Peripherisierung, eine Grundlage fiir Ortsbindungs-
prozesse bieten kdnnen. Kempa und Kritzing (2020: 4) sehen Identitdtsbildung
im Kontext einer Regionalisierung auf einer rdumlichen Ebene oberhalb der Ge-
meinden, aber unterhalb eines Bundeslandes, allerdings vertreten sie auch die An-
sicht, dass individuelle Heimatbeziige groBrdumig verortet sein kdnnen, beispiel-
haft durch den tdglichen Arbeitsweg oder durch die Einbindung in Netzwerke
bzw. Institutionen. Diese Sichtweise vertritt auch Lalli (1992: 292), der fiir den
Raumbezug auch die Aktivitdtsmuster der Menschen beriicksichtigt, dabei kann er
drei Ebenen differenzieren: Heimat, Nachbarschaft und der gesamte Aktionsraum.
Weichhart, Weiske und Werlen (2006: 87) zeigen auf, dass mit einer Verénderung
der personlichen Situation sich auch die symbolische Bezugsgruppe éndert und
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damit die Rolle der personlichen Erwartungshaltung (zum Beispiel im Gespréch
mit Niederosterreicher:innen bezeichnet man sich gerne als Weinviertler:in, im
Urlaubsgesprich in Amerika als Osterreicher:in). Raagmaa (2002: 73) ist der Mei-
nung, dass kompakte Territorien Identitdtsbildung begiinstigen.

Die Wirkung von Regionaler Identitéit kann in zwei Richtungen auftreten,
sie kann an die Heimat binden und damit integrieren, sie kann aber auch ausgren-
zen und in zahlreichen Fremdwahrnehmungen verfangen sein (Heintel, 2021: 5).
Sowohl Birnbaum et al. (2021: 191), Heintel (2021: 5), Knaps (2021: 173 f.),
Bitzing (2020: 233), Kempa et al. (2019: 45), Weichhart (2019: 54) als auch
Raagmaa (2002: 58) sind sich einig, dass eine vorhandene ,,Regionale Identitdt
das Engagement der Bevolkerung fiir ihre Heimat(region) erhoht. Demgegentiber
kann eine schwach ausgeprégte regionale Verbundenheit schlussendlich zu Ab-
wanderung fiihren (Kempa et al., 2019: 45). Miihler und Opp (2005: 5) gehen in
ihren theoretischen Ausfithrungen von vier konkreten Wirkungsarten ,,Regionaler
Identitét™ in der Bevolkerung aus: Ein regionalorientiertes Verhalten, ein regions-
politisches Verhalten, eine regionale Orientierung sowie eine regionszentrierte
Einstellungen unter den Bewohner:innen.

Den Stellenwert von ,,Regionaler Identitdt* in der Regionalentwicklung zeigt
Heintel in seinem Beitrag in der Zeitschrift ,,Leben in Stadt und Land* und be-
schreibt regionale Identifikation als Ressource, die als Entwicklungsmotor be-
wusst genutzt werden kann (Heintel, 2021: 5). Diese Meinung teilen auch Birn-
baum, Wilhelm, Chilla, Kroner (2021: 189), das Forschungsteam der Leibniz Uni-
versitdt Hannover (2020, 8f) sowie Weichhart (2018: 912), welche ,,Regionaler
Identitét™ eine hohe Planungsrelevanz in der Regionalentwicklung und Raumpla-
nung geben. Dabei geht es darum, durch Maflnahmen regionaler Entwicklung ein
Loyalitétsgefiihl bei den Bewohner:innen zu generieren (Weichhart et al., 2006:
28). Bisherige Forschungen im Kontext der Regionalen Identitit konnten nach-
weisen, dass eine vorhandene ,,Regionale Identitdt” das endogene Entwicklungs-
und Kreativitatspotenzial stimuliert (Weichhart et al., 2006: 96). Knaps (2021: 53)
sieht jedoch auch, dass regionale Akteur:innen (u. a. Tourismus, Landwirtschaft,
Naturschutz) ,,Regionale Identitdt* als Faktor fiir eine nachhaltige Regionalent-
wicklung erkennen, allerdings ihr noch immer eine relativ geringe Bedeutung bei-
messen. Ziel der Regionalentwicklung muss es sein, dass sich Biirger:innen als
Mitglieder der Gemeinschaft und ihrer Region fiihlen (Raagmaa, 2002: 73).

Erhebung von Regionaler Identitit — einfacher gesagt als getan!

Fiir die Weiterentwicklung und Positionierung einer Region ist es fiir Akteur:in-
nen der Regionalentwicklung von groem Interesse, ob eine emotionale Regions-
bezogenheit der Bevolkerung sowie deren Identifikation mit der Region vorliegt.
Weichhart, Weiske und Werlen erldautern dazu, dass deren Erhebung und Messung
hohe Anforderungen mit sich bringen (Weichhart et al., 2006: 205).
Heimatgefiihle und das Image von Orten entsteht in den Kopfen von Men-
schen, sie sind Bestandteile derer Bewusstseinsstrome (Weichhart et al., 2006: 29).
Daher kann eine Erhebung, ob ,,Regionale Identitit” in der Bevolkerung vorliegt,
auch nur durch eine Befragung von Menschen stattfinden. Wenn man in der Re-
gionalentwicklung mit den Erhebungsergebnissen arbeiten und daraus Hand-
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lungsmafBnahmen ableiten mdchte, bendtigt es eine umfangreiche Ermittlung. Es-
sentiell ist dabei die Erhebung der riumlichen Abgrenzung (Zu welchem Raum
haben die Befragten Bezug?), der Identititsmerkmale dieses Raumes (Wozu
haben die Befragten in diesem Raum Bezug?) sowie der personlichen Bindung
und Identifikation der Befragten mit diesem Raum (u. a. durch die ,,Urban
Identity Scale* nach Lalli [1992: 294 ff.]).

Um zu iiberpriifen, ob sich Selbst- und Fremdbild (das Image einer Region)
gegenseitig widersprechen, benétigt es Befragungen in der Bevdlkerung des Un-
tersuchungsgebietes sowie unter aulenstehenden Personen, die aullerhalb des Un-
tersuchungsgebietes leben.

Dieses Vorgehen wird auch empfohlen, um in regelméfigen Abstéinden eine
(Re-)Evaluierung der Ergebnisse und gesetzten MaBinahmen zur Steigerung der
»Regionalen Identitdt* durchzufiihren. Denn regionale Identifikationsmerkmale
unterliegen einem steten Entwicklungs- und Verdnderungsdruck, so konnen Iden-
titdtsanker verschwinden und neue raumwirksame Elemente konnen Regionen
pragen (Leibniz Universitdt Hannover und Akademie fiir Raumentwicklung in der
Leibniz-Gemeinschaft, 2020: 8). Ebenso bedarf es eines Wissens iiber die regio-
nale Zielgruppe. Frey und Hauser (1987: 7) stellen fest, dass ein Mensch Identitét
sowohl erlangen als auch wieder verlieren kann. Identitéit ist demnach nicht auto-
matisch gegeben, sie muss aufgebaut, festgestellt, bewahrt und aufrechterhalten
werden (Zirfas, 2010: 15). Mit diesem Wissen ist es wichtig, die Zielgruppe (Be-
volkerung) regelméfBig zu reevaluieren, darauf zu achten, wie Neubiirger:in-
nen/Zuziigler:innen in den regionalen Identifikationsprozess eingebunden werden
bzw. ob der Identifikationsprozess Personengruppen ausschlieft, nur so kdnnen
rechtzeitig Anpassungen im Identifikationsprozess vorgenommen werden.

Das Untersuchungsgebiet — die Region Weinviertel

Das Weinviertel
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Als Untersuchungsgebiet fiir die vorliegende Feldforschung wurde das niederds-
terreichische Weinviertel herangezogen (siche Abbildung 1). Das Weinviertel ist
eine Landschaftsbezeichnung, oft auch ,,Viertel unter dem Manhartsberg® ge-
nannt, deren Abgrenzung im Osten entlang der Staatsgrenze von Osterreich zur
Slowakei sowie im Norden durch die Grenze zur Tschechischen Republik gege-
ben ist. Der Manhartsberg, ein langgezogener Hohenriicken, wird als Grenze zum
Waldviertel im Westen definiert, siidlich grenzt das Weinviertel an das Bundes-
land Wien sowie an das Most- und das Industrieviertel, wo die Donau die Abgren-
zung bildet. Zum Weinviertel werden die politischen Bezirke Génserndorf, Hol-
labrunn, Korneuburg und Mistelbach gezéhlt. Des Weiteren gehoren der Gerichts-
bezirk Kirchberg am Wagram des Bezirkes Tulln sowie kleine Teile der Bezirke
Horn und Krems zum Weinviertel. Mit 4.200 km? und rund 350.000 Einwoh-
ner:innen (Statistik Austria, 2021) ist es eines der vier geografischen Viertel von
Niederdsterreich.

Fiir die Erhebungen wurden zwei umfangreiche Online-Befragungen als Pri-
mérerhebung durchgefiihrt (siche Tabelle 1). Eine Befragung richtete sich an die
Bevdlkerung der Region Weinviertel (1.910 Teilnehmer:innen), die zweite On-
line-Befragung ging an Menschen, die nicht bzw. nicht mehr im Weinviertel leben
(2.609 Teilnehmer:innen).

Mit welchen Riumen identifizieren sich Bewohner:innen des Weinviertels?

Fiir die praktische Anwendung in der Regionalentwicklung ist das Wissen dar-
iiber, zu welchen rdumlichen Ebenen Menschen Identitét verspiiren und wo sie
sich verbunden fiihlen, essentiell. Umgelegt auf das Untersuchungsgebiet Wein-
viertel bedeutet das, ob sich die Bewohner:innen der Region Weinviertel auch zu
dieser Gebietskulisse verbunden fithlen. Nur wenn diese Grundlage bekannt ist,
konnen zielgerichtet Mafinahmen fiir eine Steigerung, moglicherweise auch zu-
kiinftige Steuerung von ,,Regionaler Identitét™ sorgen. Gerade dieser Teilbereich
wurde in den bisherigen praktischen Forschungen zur ,,Regionalen Identitit* noch
nicht umfangreich bearbeitet.

Nach Weichhart, Weiske und Werlen (2006: 87) kommen den verschiedenen
MafBstabsebenen unterschiedliche Bedeutungen zu, aus der Perspektive des Indi-
viduums diirfte allerdings klar sein, dass die lokale Maf3stabsebene als primére
ReferenzgroBle wirksam ist — der Wohnstandort, die unmittelbare Wohnumge-
bung, die kleinere Nachbarschaft und gerade noch das weitere Wohnviertel sind
als ,,subjektive Mitte der Welt“ der eigentlich entscheidende Mafstabsbereich fiir
den Identifikationsprozess. Eine dhnliche Bedeutung schreibt man heute, durch
die alltagsweltlichen Erfahrungshintergriinde der Menschen sowie die hochgradig
mobile Gesellschaft, der regionalen Ebene zu (Weichhart et al., 2006: 87 f.).

Im Rahmen der Online-Befragung zum Selbstbild der Weinviertler:innen kann
nachgewiesen werden, dass die befragten Weinviertler:innen das geografische
Gebiet Weinviertel als ihre Heimat bezeichnen. Da Menschen, die neu in die Re-
gion ziehen (wohnhaft erst weniger als zwei Jahre in einer Gemeinde im Wein-
viertel) bzw. erst weniger als sechs Jahre im Weinviertel wohnhaft sind, aktuell
noch einen unterdurchschnittlichen Bezug zum Weinviertel haben, gilt es hier ge-
zielt MaBnahmen zu setzen.
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Online-Befragung
Selbstbild

Online-Befragung
Fremdbild

Summe aller Teilneh-
mer:innen

2.868

4.256

vollstiindig abgeschlos-
sene Fragebogen

1.932 (67,36%)

2.767 (65,01%)

nicht abgeschlossene | 936 (32,64%) 1.489 (34,99%)
Fragebogen

Anzahl der Teilneh-  1.910 2.609

mer:innen nach Daten-

bereinigung

Zielgesamtheit (Ziel- | Menschen, die in der Re- | Menschen, die nicht bzw.
gruppe) gion Weinviertel wohnhaft | nicht mehr im Weinviertel

sind
Stand  Einwohner:innen-
zahl per 1.1.2022: 326.547

wohnhaft sind

(passive) Rekrutierung
von Teilnehmer:innen
(Verteilung)

- Webseite der LEADER-
Regionen im Weinviertel
- Newsletter der
LEADER-Regionen des
Weinviertels
- Infomailing an 122 Ge-
meinden des Weinvier-
tels
Social-Media-Kanile der
LEADER-Regionen des
Weinviertels (Facebook,
Instagram)
Presseaussendung in der
NON Mistelbach und
Génserndorf
Newsletter von Partner-
organisationen im Wein-
viertel (z. B. Kleinregio-
nen)
Verteilung iiber die 122
Gemeinden der
LEADER-Regionen
(Aussendungen in Ge-
meindezeitungen, Ge-
meinde-App, Gemeinde-
Facebook-Seiten, Ge-
meinde-Webseiten

- Newsletter der
LEADER-Regionen des
Weinviertels

- Social-Media-Kanéle der

LEADER-Regionen des

Weinviertels (Facebook,

Instagram)

Newsletter der Weinvier-

tel Tourismus GmbH

(Tourismus-Destination)

E-Mail Anschreiben an

alle LEADER-Regionen

Osterreichs

E-Mail Verteilung iiber

das Netzwerk Zukunfts-

raum Land (Osterreichi-
sches Netzwerk fiir den
landlichen Raum)

Veroffentlichungszeit-
raum

1.4.2022 - 30.6.2022

11.5.2022 - 12.6.2022

Tabelle 1: Ubersicht iiber die durchgefiihrten Online-Befragungen (Quelle: eigene Darstellung,

2022)
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Die eigene Heimat wird von den Befragten als Ort, wo sie sich wohlfiihlen,
beschrieben, es liegt ein starker emotionaler Bezug zum Weinviertel vor.

Damit liegt eine Grundlage fiir einen Identifikationsprozess mit dem und im
Weinviertel vor. Die in der Fachliteratur gerade von Weichhart (Weichhart, 2019:
54; Weichhart et al., 2006: 24) oft zitierte persdnliche, emotionale Verbindung zu
Heimat liegt auch im Weinviertel vor.

Mit welchen materiellen bzw. immateriellen Elementen
identifizieren sich Bewohner:innen des Weinviertels?

Fiir gezielte MaBBnahmen zur Stiarkung von Regionaler Identitdt benétigt es auch
ein Wissen dariiber, wozu Menschen in einem Raum Identitdt verspiiren. Nur
wenn Akteur:innen der Regionalentwicklung wissen, welche Elemente bzw.
Merkmale identitétsstiftend im Weinviertel, also ein Bindeglied zwischen einem
Ort bzw. einer Region und einer Person bzw. Personengruppe sind, kann diese fiir
eine angestrebte Steuerung eingesetzt werden — dies sei als Ausgangsthese formu-
liert.

Regionale Eigenheiten kdnnen relativ leicht in Gesprachen mit Menschen vor
Ort herausgefunden werden, sie ordnen ihrer Region besondere Merkmale und
Eigenschaften zu, die hdufig auch Teil ihrer eigenen Identitit sind (Kempa et al.,
2019: 45). Aufgrund der Moglichkeit einer breiten Erhebung wurde die Zuord-
nung der genannten regionalen Eigenheit (Merkmale, Eigenschaften) im Rahmen
einer Online-Befragung fiir das Weinviertel durchgefiihrt. Ein besonderer Stellen-
wert in den Auswertungen lag darauf, ob Unterschiede bei den identitétsstiftenden
Merkmalen in verschiedenen Personengruppen vorliegen.

In unterschiedlichen Fragestellungen wurden die Weinviertler:innen gefragt,
was sie als verbindend, aber auch, was sie als typisch, besonders und einzigartig
im Weinviertel sehen. Diese Erkenntnisse wurden in zwei weiteren Fragestellun-
gen abgeglichen, ndmlich damit, was die Befragten selbst gerne im Weinviertel
machen bzw. welche Meinung sie dariiber haben, was ein:e Besucher:in des Wein-
viertels unbedingt in der Region gemacht haben muss.

Aus den Antworten ergibt sich ein iiberraschend klares Bild dariiber, was
,ldentititsanker” des Weinviertels sind: Kellergassen, Wein und Landschaft sind
Elemente, die dem Weinviertel zugeschrieben werden. Demnach sehen die Wein-
viertler:innen vor allem materielle Elemente als identitétsstiftend (nach Kempa et
al., 2019: 45).

Zu den drei erkannten ,,Identitidtsankern® miissen in den verschiedenen Perso-
nengruppen folgende spezifische Auspragungen beachtet werden (diese sind bei
den zu setzenden Handlungsmafnahmen zu beachten):

(1) Kellergassen: Eine hohe Identifikation zu Kellergassen liegt vor allem bei Be-
wohner:innen aus den Bezirken Hollabrunn und Mistelbach vor — hier vor allem
im Gebiet der NUTS 3 Region Weinviertel. Ein deutlich geringerer Bezug besteht
in den Bezirken Korneuburg und Géanserndorf. Menschen, die neu zugezogen sind
(weniger als zwei Jahre), sehen die Kellergassen als wichtigsten Verbindungsan-
ker fiir das Weinviertel — bei Zuziigler:innen liegt demnach eine hohe Identifika-
tion mit Kellergassen vor. Nach der Meinung der Befragten werden die Keller-
gassen in den kommenden 30 Jahren an Stellenwert verlieren. Der Erhalt, aber vor
allem die Belebung und Nutzung der Kellergassen im Weinviertel sind bereits
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aktuell eine der groBiten Herausforderungen fiir die Regionalentwicklung im
Weinviertel — die Befragungsergebnisse unterstreichen diese Erkenntnis. Das Er-
leben der Kellergassen steht auch im Ranking jener Dinge, die man im Weinvier-
tel gemacht haben muss, auf Platz 1.

(2) Wein: In der Altersgruppe der 20—44-Jahrigen liegt eine hohe Verbindung zu
Wein vor. Es haben mehr Méanner als Frauen Bezug zu Wein. Nach der Meinung
der Befragten wird Wein zukiinftig (Perspektive sind die kommenden 30 Jahre)
an Stellenwert gewinnen. Dies ist im Kontext des Klimawandels eine vielschich-
tige Herausforderung fiir die Region. Den Weinviertler Wein verkosten bzw. trin-
ken, steht auch im Ranking jener Dinge, die man im Weinviertel gemacht haben
muss, auf Platz 4.

(3) Landschaft: Weingérten bzw. die Weinberge sind jenes Landschaftselement,
das am héufigsten als Bezugselement genannt wird. Dariiber hinaus werden der
Wald, Acker und der Buschberg im Naturpark Leiser Berge (hochste Erhebung
des Weinviertels) als Bezugspunkte der Landschaft genannt. Die Verbindung zur
Landschaft nimmt mit dem Alter zu. Das heilit, bei den Handlungsmafinahmen
sollten gezielt junge Menschen angesprochen werden. Bei Frauen liegt ein stirke-
rer Landschaftsbezug vor als bei Méadnnern. Interessant ist, dass Menschen, die im-
mer schon im Weinviertel leben, den geringsten Bezug zur Landschaft haben.
Nach der Meinung der Befragten wird der Stellenwert der einzigartigen und viel-
seitigen Landschaft mit naturnaher Umgebung sinken. Hier liegen kontroverse
Diskussionen, unter anderem zur Windkraft sowie zur Kleinstrukturiertheit in der
Region, vor. Im Kontext dessen, was man im Weinviertel gemacht haben muss,
werden von den Befragten vor allem Radfahren und Wandern bzw. Spazierenge-
hen sowie das ,,Fintauchen* in die Landschaft genannt.

Folgende weitere interessante Faktoren spielen bei den ,Identitdtsankern™ eine
Rolle: Nach Sekundiranalysen mit bereits durchgefiihrten Befragungen® kann
festgestellt werden, dass der Bezug zu regionalen Produkten in den vergangenen
Jahren stark angestiegen ist (2017 etwa noch 47 %, 2022 etwa 60 %). Da nicht
abgeschitzt werden kann, ob dies beispielsweise der Corona-Pandemie geschuldet
ist oder ob sich dieser Trend vorsetzt, sollte dem Identitédtsfaktor ,,regionale Pro-
dukte* auch weiterhin Aufmerksamkeit in der Regionalentwicklung geschenkt
werden (Schlagwort: Produktkorb Weinviertel). Regionale Produkte stellen eben-
falls einen wichtigen Stellenwert fiir Weinviertler:innen bei Heurigen dar (welche
ebenso als identitétsstiftend gesehen werden) — in der Regionalentwicklung sollten

2 Huchler, S., Madas, R. (2017): Biirger:innen-Befragung 2017, Biirger:innenbefragung zum Lan-

desentwicklungskonzept fiir das Land Niederosterreich. Auftraggeber: Land Niederdsterreich,
Telefoninterviews: 3.137 (gewichtet 3.318), Online-Interviews: 1.000 (gewichtet 1.004), On-
line-Fragebogen: 1.082 (gewichtet 878).

LEADER Region Weinviertel Ost (2017): Umfrage Lebensqualitit in den Gemeinden der
LEADER Region Weinviertel Ost, Stichprobe: vollstindig abgeschlossene Fragebogen 4.549.
LEADER-Regionen im Weinviertel (2019): Regionales Leitbild Weinviertel, Stichprobe: 94
Riickmeldungen, vollstindig abgeschlossene Fragebdgen 85.

LEADER-Regionen im Weinviertel (2021): Lebensraum Weinviertel, Stichprobe: 4.016 Riick-
meldungen, vollstindig abgeschlossene Fragebdgen 2.584.
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MaBnahmen gesetzt werden, dass neben den Weinviertler Weinen weitere typi-
sche regionale Produkte bei Heurigen angeboten werden.

Vor allem junge Menschen haben nach den Ergebnissen einen hohen Bezug zu
Traditionen und Brauchen der Region, daher sollte dieses Verbindungselement
weiter Beachtung finden.

Die dorflichen Strukturen und die hohe Lebensqualitit in der Region haben
einen hohen Stellenwert fiir neu zugezogene Menschen — dies ist ein generell
spannender Input fiir die Regionalentwicklung im Weinviertel.

Auf die hier beschriebenen Merkmale/,,Identititsanker®, abgestimmt auf die
Auspriagungen in den jeweiligen Personengruppen, sollten nun durch gezielte
Handlungsmafnahmen in der Regionalentwicklung Stolz sowie ein Loyalititsge-
fiihl, damit eine Bindung bei den Menschen, zum Weinviertel herausarbeiten wer-
den.

Das Image des Weinviertels

Images geben zum Beispiel Dingen, Individuen oder Rdumen Bedeutungen, wel-
che wiederum von Menschen in ihrer Kommunikation entschliisselt, gelesen und
verstanden werden. Dieses Zuriickfiithren auf gemeinsam geteiltes Wissen und Be-
wertungen halten Gemeinschaften zusammen, die Aufrechterhaltung dieser Ge-
meinschaft muss jedoch durch anhaltende Kommunikation gepflegt werden. Die
Zugehdrigkeit zu einer solchen Gemeinschaft erlaubt dem Einzelnen die Teilhabe
an deren Gilitern und Werten. Rdumlich bezogene Solidarisierung und Loyalitét
sind zentrales Inhaltselement der Identitdt — diese Identitdt kann wiederum als
Image kommuniziert werden (Weichhart et al., 2006: 140).

Sowohl die Wahrnehmungen der Bewohner:innen als auch die Zuschreibun-
gen von auflen tragen stark zum Identifikationsprozess mit der eigenen Heimat bei
(Weichhart et al., 2006: 40). Dadurch ist es essentiell, dass Selbst- und Fremdbild
zusammenpassen und sich nicht widersprechen (Weichhart et al., 2006: 98 f.). Nur
wenn sie einander ergénzen, konnen sie auf eine gemeinsame zentrale Identitit in
der Bevolkerung wirken (Weichhart et al., 2006: 156). Diese wichtige Vorausset-
zung ist im Weinviertel, nach den Ergebnissen der Befragung, gegeben, es liegen
fast idente Bilder des Weinviertels in der Welt sowie im Weinviertel vor.

Denn sowohl Menschen, die nicht im Weinviertel leben, als auch die Wein-
viertler:innen verbinden mit dem Weinviertel eine ziemlich gesellige, lebens-
werte, traditionsverbundene, genussvolle und authentische Region mit ihrer viel-
féltigen, sanfthiigeligen Landschaft, welche fiir Radtouren und Wanderungen
bzw. Spazierginge gut geeignet ist. Weinverkostungen sowie das genussvolle
Weintrinken diirfen im Weinviertel nicht fehlen. In den K&pfen der Befragten (In-
nen- und Auflensicht) sind die Kellergassen einzigartig und typisch fiir das Wein-
viertel, welche im Rahmen eines Besuches entdeckt und erlebt werden miissen.
Bei einem Weinviertler Heurigen kdnnen die hochwertigen regionalen Produkte
gemeinsam mit dem Weinviertler Wein genossen werden.

Interessante Unterschiede zwischen Selbst- und Fremdbild liegen bei zwei
Punkten vor: (1) Eine Assoziation zu ,,Schléssern und Burgen® mit dem Wein-
viertel liegt in der AuBenwahrnehmung deutlich stirker vor als in der Innensicht
der Weinviertler:innen. (2) Weinviertler:innen verbinden eine aktive Gemein-
schaft, den Zusammenhalt sowie das Vereinsleben stirker mit dem Weinviertel
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als AuBenstehende, was aber naheliegt bei einem hoffentlich vorliegenden Ge-
meinschaftssinn im Ortsverbund.

Regionale Bindung und Identifikation mit der Region Weinviertel

,Fur die Zukunftsfahigkeit und die Entwicklungsoptionen einer Stadt [...] er-
scheint die emotionale Ortsbezogenheit der Wohnbevolkerung und deren Identi-
fikation mit dem engeren Lebensraum als eine Frage von hochstem vitalem Inte-
resse.” (Weichhart et al., 2006: 205)

Weichhart (2006: 205) erldutert in seinen Ausfiihrungen, dass die empirische
Bestimmung von Ortsbindung im Sinne des Prozesses der ,,identification with*
duBerst schwierig ist sowie hohe Anforderungen an die Methodik einer messtech-
nischen Operationalisierung hat.

Um das Bindungspotenzial der Bevolkerung zur Region Weinviertel zu erhe-
ben, wurde die von Lalli (1992: 294 ff.) entwickelte ,,Urban Identity Scale*, wel-
che anschlieend von Weichhart, Weiske und Werlen (2006: 56f, 212) fiir ihre
Erhebungen zur ,,Regionalen Identitdt” angepasst und vereinfacht wurde, ange-
wandt. Dieses Instrument versucht auf fiinf Dimensionen der raumbezogenen
Identitat (AuBensicht, aktuelle Vertrautheit, allgemeine Identifikation [,,Heimat-
gefiihl“], Vergangenheitsbezug, Zukunftsorientierung) das Ausmal und die Art
der Ortsbindung von Proband:innen darzustellen. Dabei ordnet jede:r Umfrage-
teilnehmer:in ihren/seinen personlichen Bezug auf einer flinfteiligen Skala von
,,ich stimme zu“ bis ,,ich stimme nicht zu* den fiinf Dimensionen zu. Die Auswer-
tung erfolgt nach Mittelwerten und Standardabweichungen.

Aus den Auswertungen der Online-Befragung zum Selbstbild, vor allem aus
den Erkenntnissen der Ergebnisse der ,,Urban Identity Scale“, kann abgeleitet
werden, dass die Befragten eine tiberraschend hohe und enge Identifikation mit
dem Weinviertel aufweisen. Es liegt ein erstaunliches Ausmall an Regionsbin-
dung vor. Diese lésst sich besonders an jenen Fragestellungen aufzeigen, in denen
eine ausdriickliche Verkniipfung von Ich-Identitidt und Region zum Ausdruck
kommt. Es kann damit von einer starken ,,Verwurzelung® mit der Region ausge-
gangen werden. Dieses sehr hohe Ausmaf} an emotionaler Ortsbezogenheit bietet
eine gute Voraussetzung flir ein Image-Management sowie eine endogene Ent-
wicklung des Weinviertels (Weichhart et al., 2006: 215, 219).

Aufgrund der durchgefiihrten Befragungen einer groflen Zielgruppe sowohl in
der Innensicht, als auch in der Fremdwahrnehmung kénnen Riickschliisse auf das
Vorliegen von Regionaler Identitdt sowie dem Image des Weinviertels dargelegt
werden. Nach den Erkenntnissen der Auswertungen kann eine Regionale Identitét
im Weinviertel nachgewiesen werden.

Mafinahmen fiir die Regionalentwicklung zur Steigerung der Regionalen
Identitit im Weinviertel

Der Stellenwert und die Wirkung von ,,Regionaler Identitit™ konnten sowohl durch
die Fachliteratur als auch die Feldforschung im Weinviertel dargelegt werden.
Nach aktuellen Erkenntnissen steht die Notwendigkeit eines Prozesses sowie von
MaBnahmen rund um eine Identifikation der Bevolkerung mit ihrer Heimat — dem
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Weinviertel — auler Frage. Diese Ressource kann bewusst als Motor fiir die Wei-
terentwicklung der Region genutzt werden (Heintel, 2021: 5).

Nach den bisherigen Feststellungen ist ,,Regionale Identitét* in der Bevolkerung
jedoch nicht einfach ,,vorhanden oder ,,nicht vorhanden®, selbst dann nicht, wenn
man in der Region geboren und aufgewachsen ist und damit sein bisheriges Leben
dort verbracht hat. Frey und Hauser (1987: 7) haben dargelegt, dass eine Person
eine regionale Identifikation erlangen, aber auch wieder verlieren kann. So kam
Zirfas (2010: 15) auch zum Schluss, dass es nicht reicht, Identitét in der Bevolke-
rung ,,einmal zu erzeugen®. ,,Regionale Identitdt* ist ein Phdnomen, welches sich
im Bewusstsein von Menschen abspielt (Weichhart et al., 2006: 29) und hat vier
wesentliche Grundlagen: (1) die Wahrmehmung der Eigenheiten eines Raumes,
(2) die personliche Zugehorigkeit zu einem Raum, (3) ein Verbundenheitsgefiihl
zu diesem Raum und (4) das personliche Bediirfnis nach einer regionalen Veran-
kerung.

Im Wesentlichen kann die Regionalentwicklung auf zwei Faktoren Einfluss
nehmen: (1) Eine gezielte Vermarktung von regionalen Besonderheiten, die von
den Bewohner:innen als Eigenheit eines Raumes wahrgenommen werden, zu de-
nen sie Verbundenheit verspiiren. (2) Eine positive Kommunikation iiber den
Raum unterstiitzen, um so die Wahrnehmung und die Verbundenheit der Bevol-
kerung positiv zu beeinflussen.

»Regionale Identifikation® ist also ein dauernder Prozess, um die Verbunden-
heit der Bevolkerung aufrechtzuhalten, zu bewahren bzw. immer neu zu erzeugen
(Zirfas, 2010: 15). Dabei muss auf die Anforderungen von verschiedenen Ziel-
gruppen unter den regionalen Bewohner:innen eingegangen werden.

Dieser Aufgabe, dem Prozess zum Erzeugen und Bewahren von regionaler
Verbundenheit (durch Bewerbung von Besonderheiten bzw. positiver Kommuni-
kation iiber die Region), kann die Regionalentwicklung mittels gezielter Mafinah-
men nachkommen. So kann ein Loyalitdtsgefiihl bei den regionalen Bewohner:in-
nen generiert werden (Weichhart et al., 2006: 28), dass sich diese schlussendlich
als Mitglied der Gemeinschaft und ihrer Region fiihlen (Raagmaa, 2002: 73).

Die Aufgabe und Herausforderung der Regionalentwicklung ist es: (1) Krea-
tive MaBBnahmen zu entwickeln, durch die eine Bindung der Bevolkerung (mit
ihren verschiedenen demograﬁschen und soziodkonomischen Personengruppen)
an die Region erzeugt werden kann. (2) Regionale Akteur:innen (u. a. Tourismus,
Landwirtschaft, Naturschutz, politische Vertreter:innen, Mitarbeiter:innen in der
Verwaltung) vom Stellenwert der ,,Regionalen Identitéit“ zu liberzeugen, damit sie
gesetzte Mafinahmen mittragen, unterstiitzen bzw. auch in ihr eigenes Arbeitsfeld
einbinden. (3) Eine langfristige und nachhaltige Finanzierung fiir Strukturen und
MaBnahmen zur ,,Regionalen Identitdt™ aufstellen, nur so kann ein nachhaltiger
Prozess sichergestellt werden.

Um ,,Regionale Identitédt” bewusst fiir regionale Entwicklungsprozesse zu nut-
zen, sollte die Loyalitit der Bewohner:innen zur Region laufend erhalten und be-
wusst gemacht werden, das Weinviertel muss in den Kdpfen der Menschen einen
Stellwert haben — ein Bezug zur Region muss vorhanden sein, nur dann werden
die Weinviertler:innen gerne in der Region leben, auf sie stolz sein und sich auch
aktiv in die Entwicklung einbringen sowie Wertschopfung in der Region generie-
ren (zum Beispiel durch den Kauf von regionalen Produkten).
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In 10 Schritten durch einen regionalen Identifikationsprozess

Abgeleitet aus den aktuellen theoretischen Erkenntnissen der Wissenschaft sowie
der empirischen Feldforschung im Weinviertel konnen Handlungsempfehlungen
fiir Regionen, welche sich zukiinftig einem regionalen Identifikationsprozess stel-
len mochten, aufgestellt werden. Diese sind in zehn Punkten zusammengefasst
und zeigen auf Basis der Feldforschung ein mogliches Vorgehen fiir einen regio-
nalen Identifikationsprozess auf (siche Abbildung 2).

regionale
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Abbildung 2: Handlungsempfehlungen — In 10 Schritten durch einen regionalen Identifikationspro-
zess (Quelle: eigene Darstellung, 2023)

SCHRITT 1_Identifikationsraum abgrenzen und eine Gebietskulisse definieren
Um einen Prozess der regionalen Identifikation zu starten, ist es notwendig, eine
klar abgegrenzte, kleinrdumige Regionseinheit zu definieren. Diese Abgrenzung
kann beispielsweise auf dem Prinzip der Homogenitét oder Funktionalitdt basie-
ren oder durch eine gemeinsame Diskussion mit der Bevolkerung festgelegt wer-
den. Um ,,Regionale Identitit in dieser Region in Wert setzen zu konnen, ist es
wichtig, dass sich die Bewohner:innen mit dieser Region identifizieren kdnnen.
Dadurch kann die festgelegte Regionseinheit zu einer Wahrmehmungs- und Iden-
titdtsregion werden. Falls eine solche regionale Gebietsgrenze noch nicht vorhan-
den ist oder keine klaren Grenzziehungen existieren, empfiehlt es sich, die Ge-
bietskulisse durch einen partizipativen und verhandelnden Prozess festzulegen. Es
ist entscheidend, dass es gemeinsame Elemente und/oder Eigenschaften gibt, die
die Menschen in der Region miteinander verbinden. Fiir diesen ersten Schritt ist
eine gute Kenntnis der Ausgangslage in der Region Voraussetzung.

SCHRITT 2_Identitdtsstiftende Merkmale in der Bevilkerung erheben

Eine spannende Frage zu Beginn eines regionalen Identifikationsprozesses besteht
darin, mit welchen Merkmalen sich die Bewohner:innen in der definierten Region
identifizieren. Menschen konnen verschiedene Beziige zu Merkmalen haben,
seien es materielle Aspekte wie Gebdude, Landschaft oder Landschaftselemente,
immaterielle Elemente, wie Handwerk oder das Landschaftsbild, soziale Aspekte,
wie Vereine oder Netzwerke oder auch personliche emotionale Anker, wie Tradi-
tionen oder der Dialekt. Abgefragt werden sollte auch, womit sich Bewohner:in-
nen einer Region in Zukunft identifizieren wollen — Vergangenheit, Gegenwart
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und Zukunft miissen immer zusammen betrachtet werden (Leibniz Universitit
Hannover und Akademie fiir Raumentwicklung in der Leibniz-Gemeinschaft,
2020: 12). Denn diese Merkmale konnen unterschiedliche Bedeutungen haben
und verschiedene Emotionen auslosen. Fiir die regionale Entwicklung ist es ent-
scheidend, dass ein oder mehrere Merkmale von vielen Menschen oder Personen-
gruppen als identitétsstiftend wahrgenommen werden. Diese identitétsstiftenden
Merkmale konnen mittels Fragenbogen in der Bevolkerung erhoben werden. In-
dem man Kenntnis iiber diese identititsstiftenden Merkmale des Gebietes hat,
konnen Akteur:innen in der Regionalentwicklung Alleinstellungsmerkmale her-
ausarbeiten und den Stolz sowie die Bindung an die Region stirken. Bei der Ana-
lyse der identitétsstiftenden Merkmale ist es wichtig, darauf zu achten, ob und wo
es Unterschiede im personlichen Bezug verschiedener Bevolkerungsgruppen gibt
(junge/éltere Menschen, Einheimische/Zuziigler:innen usw.). In der Regionalent-
wicklung miissen in der Regel mehrere individuelle oder gruppenspezifische Per-
spektiven auf die Region beriicksichtigt werden. Sobald eine Identitét fiir einen
Ort gefunden wurde, ist es laut Isopp (2021: 9) auch wichtig zu priifen, ob diese
zukiinftige Funktionen oder Bevolkerungsgruppen ausschlief3t.

SCHRITT 3 Regionale Zuschreibungen analysieren

Um einen regionalen Identifikationsprozess zu beginnen, ist es wichtig zu iiber-
priifen, welche Zuschreibungen Menschen (sowohl innerhalb der Bevolkerung als
auch in der AuBensicht — von Personen, die au3erhalb des abgegrenzten Raumes
leben und iiber die Region sprechen) sowie Medien dieser Region geben. Diese
Zuschreibungen sind von grofler Bedeutung, da die Images von Orten in den Kop-
fen der Menschen entstehen und Teil ihres Bewusstseinsstroms sind — dadurch
sind viele Sinne und Emotionen damit verbunden. Das Wissen iiber das Vorhan-
densein von regionalen Images bzw. einer ,,Regionalen Identitdt ist daher von
entscheidender Bedeutung fiir die Weiterentwicklung einer Region. Analysiert
werden muss dabei, wie die Ergebnisse der Aulensicht mit jenen der Selbstsicht
iibereinstimmen — liegen hier Differenzen vor, besteht weiterer Handlungsbedarf
fiir die Regionalentwicklung.

SCHRITT 4_Strukturen fiir einen Ildentifikationsprozess aufbauen

Ein so umfangreicher Prozess erfordert administrative bzw. organisatorische Rah-
menbedingungen mit definierten Strukturen sowie einer zentralen Anlaufstelle.
Laut den Erkenntnissen des Zukunftsdiskurses der Leibniz Universitdt Hannover
und der Akademie fiir Raumentwicklung in der Leibniz-Gemeinschaft (2020: 11 f.)
ist es wichtig, eine Steuerungsgruppe mit einem festen Kern von Akteur:innen,
welche fachliche Kompetenz (wie Naturschutz, Tourismus, Regionalentwicklung
usw.) mitbringen sowie ausgewihlte Schliisselfunktionen innehaben (wie Zuziig-
ler:innen, Entscheidungstriger:innen usw.), einzusetzen, um eine erfolgreiche
Umsetzung zu gewahrleisten. Dariiber hinaus muss/miissen fiir den Prozess auch
eine Person oder mehrere Personen als ,, Kiimmerer® definiert werden, damit die
Identitétsbildung ein aktiver Bestandteil der Regionalentwicklung ist und von al-
len Akteur:innen der Regionalentwicklung aktiv vorangetrieben wird. Ein Part-
ner:innen-Netzwerk aus regionalen Akteur:innen (von Kindergérten bis regiona-
len Betrieben) sollte in den kiinftigen Prozess eingebunden werden, sie miissen
davon iiberzeugt werden, die Region in ihren Arbeitsfeldern mitzukommunizieren.
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SCHRITT 5_Finanzierung fiir eine langfristige Umsetzung von ldentifikations-
mafnahmen sicherstellen

Entscheidend, um das Thema nachhaltig bearbeiten zu konnen, ist die Aufstellung
einer Finanzierung. Das Themenfeld der ,,Regionalen Identitit* muss ein organi-
satorisches ,,Zuhause® haben, das heifit eine Organisation, wo es inhaltlich sowie
personell mit den zugehorigen Verantwortlichkeiten angesiedelt ist. Diese Orga-
nisation bendtigt eine finanzielle Ausstattung, um einen ,,Kiimmerer* anzustellen
und definierte MaBnahmen umzusetzen. Fiir die Aufstellung einer nachhaltigen
Finanzierungsmethode sind Entscheidungstrager:innen, die den hohen Stellen-
wert sowie die Tragweite des Themas ,,Regionale Identitdt* erkennen, von groBer
Bedeutung.

SCHRITT 6 _Vorhandene ,,Identitdtsanker “ weiterentwickeln

Nach den Erkenntnissen der Leibniz Universitit Hannover und Akademie fiir
Raumentwicklung in der Leibniz-Gemeinschaft (2020: 10) sind die Erhaltung und
Weiterentwicklung von identitétsstiftenden Merkmalen eine wichtige Vorausset-
zung fiir die Profilierung von Regionen. Dazu sollten die erkannten vorhandenen
Identitidtsmerkmale in einem Diskurs mit der Offentlichkeit weiterentwickelt wer-
den.

SCHRITT 7 Regionale Besonderheiten bewerben

In diesem Schritt muss die Problemstellung, dass viele Bewohner:innen der Re-
gion ihre Urlaubsdestination besser kennen als die eigene Heimat, bearbeitet wer-
den. Die mit den Bewohner:innen der Region herausgearbeiteten regionalen
Werte und Identitdtsmerkmale miissen mit Bildern, Geschichten und Projekten
mit Leben gefiillt werden (Leibniz Universitdt Hannover und Akademie fiir
Raumentwicklung in der Leibniz-Gemeinschaft, 2020: 18). Die Wissensvermitt-
lung und das Marketing rund um die Identitétsanker der Region spielen eine ent-
scheidende Rolle. Hierflir ist es wichtig, das Hintergrundwissen tiber die regiona-
len Identitdtsanker aufzubereiten und fiir die Bevolkerung zugénglich zu machen.
Weiters bendtigt es die Moglichkeit, dass diese identitétsstiftenden Elemente
durch die Bevolkerung entdeckt und erlebt werden kdnnen. Aufgabe der Regio-
nalentwicklung muss es auch sein, fiir den Erhalt der Identitdtsanker zu sorgen.

SCHRITT 8 Positive Kommunikation iiber die Region

Die Kommunikation iiber die Region ist entscheidend fiir die Entstehung von Re-
gionaler Identitét — dies kann zur Bildung von Wahrnehmungs- und Identitétsre-
gionen fiihren, wie von Blotevogel (2002: 364) beschrieben. Dabei spielt es keine
Rolle, wie die Kommunikation erfolgt — sie kann personlich von Angesicht zu
Angesicht, iiber Medien, in der Politik oder durch Kultur stattfinden. Insbesondere
digitale Tools kdnnen dazu beitragen, das Image und die Vermarktung landlicher
Regionen zu verbessern (Birnbaum et al., 2021: 195). Es ist jedoch wichtig, ein
gemeinsames Bild oder eine gemeinsame Geschichte tiber die Region zu vermit-
teln (Baumfeld, 2011: 4). Zum Einsatz kommen kdénnen dafiir: (1) Die Verwen-
dung von positiven Sprachbildern, die Methode des Storytellings eignet sich gut,
um emotionale Geschichten iiber die Region zu erzihlen. (2) Das Wissen iiber die
Region fiir die verschiedenen Bevolkerungsgruppen aufzubereiten — nur auf das,
was man kennt, kann man auch Stolz entwickeln. (3) Der Aufbau einer gemein-
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samen Dachmarke, um damit Regionsbranding zu betreiben. (4) Sowie das Fest-
legen einer gemeinsamen Bildsprache. Ziel ist, durch die positive Kommunikation
iiber die Region die Wahrnehmung und Verbundenheit der Bevolkerung positiv
zu beeinflussen.

SCHRITT 9 Beobachtung und Evaluierung der zdentztatsstlftenden Merkmale
Raumbezogene Identifikationsmerkmale sind einem kontinuierlichen Entwick-
lungs- und Verdnderungsdruck ausgesetzt. Dadurch kdnnen Identitétsanker ver-
schwinden und neue raumwirksame Elemente kdnnen Regionen prigen (Leibniz
Universitdt Hannover und Akademie fiir Raumentwicklung in der Leibniz-Ge-
meinschaft, 2020: 8). Daher kann es erforderlich sein, Anpassungen im Identifi-
kationsprozess sowie in den umgesetzten Maflnahmen der Regionalentwicklung
vorzunehmen. Regionale Entwicklungsprozesse erfordern eine kontinuierliche
Beobachtung und Bewertung der regionalen Zuschreibungen. Es ist sinnvoll, sich
daher regelméfig mit einer (Re-) Evaluierung auseinanderzusetzen. Die Identitét
eines Ortes ist formbar — es ist jedoch wichtig, einen Uberblick iiber regionale
Merkmale zu haben und zu beobachten, ob sich diese verdndern.

SCHRITT 10 Laufende Reevaluierung der Zielgruppe des Identifikationsprozes-
ses

Gemal Frey und Hauser (1987: 7) kann ein Mensch seine Identitdt sowohl erlan-
gen als auch wieder verlieren. Identitdt ist demnach keine selbstverstiandliche Ei-
genschaft, sondern muss aufgebaut, festgestellt, bewahrt und aufrechterhalten
werden (Zirfas, 2010: 15). Mit diesem Wissen ist es wichtig, die Zielgruppe der
Bevdlkerung regelméflig zu reevaluieren und darauf zu achten, wie Neubiirger:in-
nen/Zuziigler:innen in den regionalen Identifikationsprozess einbezogen oder ob
bestimmte Personengruppen ausgeschlossen werden.
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